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1. UVOD DO STATNEHO VZDELAVACIEHO PROGRAMU

1.1 Zaznamy o platnosti a revidovani Statneho vzdelavacieho programu

Statny vzdelavaci program tplného stredného odborného vzdelania

y & Revidovanie
Platnost’ SVP = ; . . .. . . .
. SVP Zaznam o inovacii, zmenach upravach a pod.
Datum .
Datum
01. 09. 2023 april 2023 Zmena;

1. Doplnenie Studijného odboru ,marketingova komunikacia®,
pred Studijny odbor ,informacéné systémy a sluzby“ na s. 12
v kapitole 4 Osobitosti a podmienky vzdelavania Ziakov so
Specialnymi vychovno-vzdelavacimi potrebami.

2. Vlozenie vzdelavacich standardov Studijného odboru ,marke-
tingova komunikacia“ pred vzdelavacie Standardy Studijného
odboru ,informacné systémy a sluzby” v ¢asti 8.3 Vzdelavacie
Standardy Specifické pre Studijné odbory na s. 28.

Odovodnenie:

Doplnenie obsahu Statneho vzdelavacieho programu v nadvaz-
nosti na uspesné ukoncenie experimentalneho overovania Studij-
ného odboru ,marketingova komunikacia“ k 31. 08. 2023.

Statny vzdelavaci program uplného stredného odborného vzdelania pre poma-
turitné kvalifikaéné studium

Platnost SVP

Revidovanie

" SvpP Zaznam o inovacii, zmenach upravach a pod.
Datum ,
Datum
01. 09. 2023 april 2023 Zmena:

VloZenie vzdelavacich Standardov Studijného odboru ,marketin-
gova komunikacia“ pred vzdelavacie Standardy Studijného odboru
.informacné systémy a sluzby“ v €asti 12.3 Vzdelavacie Stan-
dardy Specifické pre Studijné odbory a odborné zamerania na
S. 42.

Odovodnenie:

Doplnenie obsahu Statneho vzdelavacieho programu v nadvaz-
nosti na uspesné ukoncenie experimentalneho overovania Studij-
ného odboru ,marketingova komunikacia“ k 31. 08. 2023.

1. Nas. 12 v ¢asti 4 Osobitosti a podmienky vzdelavania ziakov so Specialnymi
vychovno-vzdelavacimi potrebami, v ¢asti 4-ro¢né Studijné odbory sa pred slova
.nformacné systémy a sluzby“ vkladaju slova ,marketingova komunikacia“.
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2.

V casti 8.3 Vzdelavacie standardy Specifické pre studijné odbory sa na s. 28
vkladaju vzdelavacie Standardy Specifické pre Studijny odbor 7232 M marketingova
komunikacia, ktoré zneju:

Vykonové Standardy

Absolvent ma:

charakterizovat média ako reklamné nosi¢e a pochopit ich funkciu v spolo¢nosti

charakterizovat vplyv marketingovych a reklamnych produktov na spolo¢nost

vysvetlit' zakonitosti spoluprace medzi médiami a reklamnymi a PR agentirami a poznat zékonitosti
budovania imidzu prostrednictvom médii

definovat’ typoldgiu médii ako reklamnych nosicov a ich Specifické znaky a pésobenie

vysvetlit zakladné prava a povinnosti vyplyvajuce pre pracovnika médii a marketingu zo vSeobecne
platnych zakonov aj zo Specialnych medialnych a reklamnych zakonov platnych v SR

definovat principy tvorby marketingovych vystupov pre printové a elektronické média s dérazom na
online produkciu

vysvetlit' a v praxi aplikovat metodiku pripravy reklamnych produktov Sirenych tlaou, rozhlasovym
a televiznym vysielanim, ako aj cez internet

popisat postup pripravy tlacovych sprav (press release)

vysvetlit podstatné teoretické a metodologické zaklady informac&nych a komunikaénych technologii
vysvetlit spdsoby pouZzitia vypoctovej techniky a Specializovanych softwarovych produktov v marke-
tingu a reklame

ovladat principy technologickych postupov pri spracovani textovych, zvukovych a obrazovych vy-
stupov, vratane animacie

ovladat' tvorbu webovych stranok a ich designu, produkcie a post-produkcie digitalnych fotografii
a vysvetlit spésoby ich uplatnenia v réznych grafickych a desktop publishing programoch
aplikovat v praktickej rovine technologie grafickej pripravy podkladov pre elektronické publikovanie
(desktop publishing)

vysvetlit zéklady a zésady pouZitia pocitaCovej graficky pri tvorbe elektronickych médii

popisat principy tvorby digitalneho obrazu a moznosti editovania a Upravy statickych aj dynamic-
kych digitalnych vystupov

popisat spésoby a metodiku vyhladavania, analyzy a hodnotenia informaénych zdrojov a informacii
pri informaénom a reSerSnom prieskume

pouzivat zasady vyhladavania informacii v digitalnom prostredi a na internete, uviest priklady chyb
v praxi vyhladavania

popisat a vysvetlit metddy sociologického vyskumu a prieskumu verejnej mienky a trhu

vysvetlit otazky a principy informaénej spolo€nosti
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- vysvetlit tlohu reklamy a marketingu v suasnej spolognosti

- analyzovat zakladné principy tvorby finanéného planu a rozpoctu, metodiky planovania kreativnych
postupov

- uviest zaklady prava a jeho aplikaciu v medialnom a reklamnom prostredi

- aplikovat v praxi administrativne technolégie

- popisat podstatu medialneho podniku a medialnej agentury, zakladné &innosti a postavenie na trhu

- vysvetlit a popisat zakladné dokumenty legislativnej GUpravy v kulture, informacnych sluzbach a pod-
nikani

- orientovat sa vo filozofickych, historickych, kultdrnych, etickych, pravnych, sociologickych a psycho-
logickych aspektoch marketingovej prace

- vediet porovnat vyvoj v jednotlivych obdobiach kultiry a umenia v kontexte s historickym vyvinom
spolo€nosti

- pouzivat odbornu slovnu zasobu v cudzom jazyku pouzitelnd na komunikaciu v odbore

- pouzivat odbornu terminolégiu typicku pre oblast svojho povolania a osvojené pojmy pri rieSeni
praktickych uloh

- vysvetlit vyuzitie medzinarodnych noriem platnych pre zostavenie kvalifikacnej prace

- pouzivat zasady etiky citovania a ochrany autorskych prav

Obsahové standardy

Uvod do $tudia medialnej a marketingovej komunikacie

Masove media — zakladné pojmy a typologia. Pésobenie masovych medii. Ulohy pracovnika v médiach
a pre média. Specifika prace v médiach. Marketingova komunikécia — zakladné pojmy a typoldgia.
Tedria reklamy

Semiotika reklamy. Estetika v reklame. Socialny marketing. On-line marketing. Event marketing. Mo-
bile marketing.
Guerilla marketing. Viral marketing. Product placement. Neuromarketing. Méda a reklama.

Reklamna tvorba

Charakteristika reklamy. Zrod novych prostriedkov v 20. storodi.
Historia reklamy v SR. Sucasné otazky reklamy a marketingovej komunikacie v SR.

Informaéna analyza

Informacné zdroje — charakteristika, typolégia a vyuZitie. ReSerSovanie, reSerdna stratégia a analyza.
Citovanie a tvorba bibliografickych odkazov.

Spracovanie informacii do odborného textu seminarnej prace. Metodika sociologického vyskumu a vy-
skumu verejnej mienky.

Pramene hospodarskych informacii

Informacny trh. Charakteristika hospodarskych informacii. Druhy hospodarskych informacii. Zdroje hos-
podarskych informacii. Sprostredkovatelia hospodarskych informacii. Automatizované bazy dat. Marke-
tingova analyza.

Public relations

Vyvoj vztahov s verejnostou a médiami. Tedria a metddy prace. Cielové skupiny vztahov s verejnos-
tou. Vztahy s verejnostou prostrednictvom masovokomunikaénych prostriedkov. Krizovy manazment
a komunikacia s médiami. SWOT analyza. Plan PR aktivit.

Typografia a polygrafia

Vznik a histoéria v spojeni s tlatovymi technikami. Spracovanie textu v redakcii. Typografické pravidla.
Spracovanie obrazu. Vydavatelsko-polygrafické rozhranie. Strankova montéz. Harkova montaz. Gra-
fické papiere a tlacoveé farby. Zakladné techniky tlace. Dokon&ovacie spracovanie tlaCovin.

Pravo a etika v reklame

VSeobecné zakony SR a ich suvis s médiami. Medialne zékony.

Psycholdégia marketingovej komunikacie
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Psycholdgia ako veda. Osobnost. Vnimanie a predstavivost. Emécie. Inteligencia a myslenie. Motivacia.
Psycholdgia v praxi.

PRAKTICKE VYUCOVANIE

Vykonové standardy

Absolvent vie:

- posudzovat’ zdroje informacii, verifikovat ich pravdivost, zhodnotit ich efektivnost

- vyuzivat informacné zdroje vzhladom na Specifické potreby klientov a ich zadani

- kultivovane vystupovat a spravat sa tak, ako si to vyZaduje jazyk a $tyl komunikacie

- kreativne formulovat myslienky, presne a spisovne sa vyjadrovat, ovladat principy verbalnej aj ne-
verbalnej komunikacie

- uplatnit svoju jazykovu vybavenost a schopnost Stylizovat odborny text v slovenskom aj v cudzom
jazyku

- vytvorit vecne, Stylisticky i gramaticky spravne pisomnosti pracovného i osobného charakteru

- vytvorit na profesionalnej urovni textove, zvukové aj obrazové produkty pre pouzitie v reklame
a marketingu

- aplikovat najnovsie poznatky a vedomosti v oblasti reklamy, propagacie a marketingu

- profesionalne vykonavat pracu v medialnych a marketingovych organizaciach a v suvisiacich pro-
fesiach

- podielat sa na vykonavani prieskumu verejnej mienky a analyz potrieb klientov a pouzivatelov

- aplikovat su€asné metddy a postupy marketingového prieskumu a analyzy

- uplatfiovat praktické zruénosti v oblasti informac¢no-komunikaénych technologii

- aplikovat ziskané teoretické poznatky v kreativhom procese

- pracovat s elektronickymi informaénymi zdrojmi a novymi typmi médii

- porozumiet cudzojazyénému odbornému textu, vyuzivat ho v praxi

- vytvarat a prezentovat reklamné a marketingové produkty

- komunikovat' s pouzivatelmi a klientmi

- porozumiet prvkom riadenia a organizacie prace

- spracovat kvalifikacnu pracu s vyuzitim medzinarodnych noriem

- zistit pravne normy v podnikani vo svojom odbore a porozumiet im

- zistit informacné média pri vyhlfadavani pracovnych prilezitosti

- prispésobovat’ vlastné priority poziadavkam pre vykon povolania a moznostiam zvySovania kvalifi-
kéacie

- vytvorit a propagovat reklamné a marketingové produkty

- navrhnut a realizovat vlastné kreativne grafické vystupy

- zhodnotit odbornu a vytvarnu kvalitu textu, ilustracii a fotografii v desktop publishingu

- aplikovat prislusné elektronické média pri spracovani grafickych navrhov

- vyuzivat vypoctovu techniku a Specializované softwarové produkty pre grafiku tlacovych

- aj elektronickych médii

- vytvarat webové stranky a elektronické prezentacie

- spracovat a vytvorit elektronicku publikaciu

- vytvarat reklamné animované produkty

- navrhovat, realizovat’ a spracovavat audiovizualny material do podoby reklamnych spotov

- prelozit odborny cudzojazyény text do slovenského jazyka

- dorozumiet sa v cudzom jazyku vo svojej profesii

- ovladat prezentacné schopnosti pre verejné vystupenia

- vyjadrit svoj nazor a postoj k otazkam spolo&enského a politického Zivota

- zvladnut krizové situacie

Obsahové standardy

Reklamna tvorba v printovych médiach

Dejiny reklamy v printovych médiach. Vytvarné, grafické a komunika&né aspekty printovej reklamy. Za-
klady typografickych rieSeni. Vytvarné riedenie vizualu.

Reklamna tvorba v elektronickych médiach

Dejiny elektronickej reklamy. Zanre elektronickej reklamy. Rozhlasova reklama. Televizna reklama. Elek-
tronicka reklama — rozdiely a podobnosti s inymi typmi reklamy.
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Skryté reklama a product placement. Hudba, tanec a umenie v reklame. Online marketing. Druhy online
marketingu. Su€asnost’ a buddcnost reklamy v elektronickych médiach.

Cvicna reklamna agentura

Reklamna agentira — organizacna a profesna Struktura. Tvorba cviénych projektov.

Grafika a webdizajn

Pocitatova grafika. Zaklady Adobe Photoshop. Zaklady retuSe, kolorovanie/farebné upravy fotografii,
kontent na socialne siete, praca s vrstvami, efekty, rozmery suborov. Zaklady Adobe lllustrator. Praca s
logami, pismom, kreslenie s nastrojom pero, praca s vrstvami, efektami, rézne formaty suborov.
Charakteristika webstranky. Komponenty webstranky. Proces navrhu webstranky, Zakladné stavebné
bloky webstranky (header, footer, breadcrumbs), Layout webstranky a funkcie: Komerény web — lo-
kalna/globalna spolo€nost, E-commerce, newsportal, blok — osobny/komercény, single page, responzivne
zobrazenie (stratégie zobrazenia na réznych zariadeniach).

Vizual printovych médii

Uvod do Desk top publishing(DTP). Spracovanie textu a grafiky v zalomovacom programe Adobe InDe-
sign. Graficka uprava printovych médii (tlacovin).

Reklamna fotografia

Uvod do fotografie. Digitalna fotografia. Proces fotografovania. Reklamna fotografia. Uprava fotografii v
zvolenom grafickom programe.

Estetika v reklame

Teoretické vychodiska estetiky. Komunikaény proces v kontexte umeleckej a komerénej komunikacie.

Stylistika

Uvod do &tylistiky. Spravodajské Zanre. Beletristické Zanre. Analyticke zanre. Publicisticky Styl a jeho
zanre. Jazykové Styly a slohové postupy. Stylotvorné Cinitele. Fazy tvorenia prejavu.

Kancelarske pisanie

Pisanie podla programu ATF. Zasady pre pisanie na PC. Nacvik na strednom rade. Nacvik kombinacie

stredného radu so susednymi. Nacvik velkych pismen. Nacvik na ¢iselnom rade — pismena. Nacvik zna-
mienok, znaciek a Cislic. Nacvik osobitnej Upravy. ZvySovanie rychlosti a presnosti pisania.

Business english

Svet prace. Projekty. Volny ¢as. Sluzby a systémy. Zakaznici. Hostia a navstevnici. Bezpe¢nost na pra-
covisku. Timova praca. Logistika. Vybavenost pracoviska. Rozhodnutia. Inovacie. RieSenie problémov.
Procesy a vystupy. Vykon. Uspech.

Aplikovana ekonomika

Teoreticka ast: Uvod do aplikovanej ekonémie. Ekonémia. Systém slobodného podnikania. Dopyt. Po-
nuka. Trhova rovnovaha. Podnikanie v trhovej ekonomike. Stratégia a planovanie. Vyroba a produktivita.

Praktick& €ast: Podnikatel'sky plan, zaloZenie, ¢innost’ a ukon&enie akciovej spolo&nosti.

2.V Gasti 12.3 Vzdelavacie Standardy Specifické pre studijné odbory sa na s. 47

vkladaju vzdelavacie Standardy Specifické pre Studijny odbor 7232 N marketingova
komunikacia, ktoré zneju:

Studijny odbor
MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Absolventi Studijného odboru marketingova komunikacia su kvalifikovani pracovnici s odbornym profilom
schopni samostatne vykonavat mnohé kreativne ¢innosti v marketingovych organizaciach.

Absolventi ziskaju poznatky z printovej, TV a rozhlasovej reklamnej tvorby, online reklamy, pocitacovej
grafiky i fotografie. Naucia sa vytvarat webové stranky a zoznamia sa s principmi PR. Uplatnenie najdu
v reklamnych, PR a digitalnych agenturach ako aj v medialnej a marketingovej sfére.

Dodatok ¢. 5
k Statnemu vzdelavaciemu programu pre skupinu odborov 72 Publicistika, knihovnictvo a vedecké informécie 7




Uplatriuju sa najma v pracovnych pozicidch: kreativny odbornik v marketingu a reklame, copywriter, od-
bornik v aplikacii grafického designu, tvorca webovych stranok, propagacnych a reklamnych produktov,
manazér eventov, pracovnik v reklamnej fotografii, odbornik na marketing a reklamu v printovych a elek-
tronickych médiach.

Absolventi maju mat pre kvalifikovany vykon tychto ¢innosti potrebné vSseobecné vzdelanie, znalost cu-
dzich jazykov. Sucastou profilu absolventa su Studiom nadobudnuté Sirokospektralne odborné kompe-
tencie.

Predpoklada sa ich schopnost samostatného dalSieho rozvoja a Studia odboru na zaklade ziskanych ve-
domosti vo vieobecnovzdelavacich i odbornych predmetoch. Priprava je zamerana aj na pripadné vyso-
koSkolské Studium.

TEORETICKE VYUCOVANIE

Vykonové standardy

Absolvent ma:

- charakterizovat média ako reklamné nosic¢e a pochopit ich funkciu v spolo¢nosti

- charakterizovat’ vplyv marketingovych a reklamnych produktov na spolo¢nost

- vysvetlit zakonitosti spoluprace medzi médiami a reklamnymi a PR agentirami a poznat' zakonitosti
budovania imidzu prostrednictvom médii

- definovat typologiu médii ako reklamnych nosicov a ich Specifické znaky a pdsobenie

- vysvetlit zakladné prava a povinnosti vyplyvajuce pre pracovnika médii a marketingu zo vSeobecne
platnych zakonov aj zo Specialnych medialnych a reklamnych zakonov platnych v SR

- definovat principy tvorby marketingovych vystupov pre printové a elektronické média s dérazom na
online produkciu

- vysvetlit a v praxi aplikovat metodiku pripravy reklamnych produktov Sirenych tlacou, rozhlasovym a
televiznym vysielanim, ako aj cez internet

- popisat postup pripravy tlacovych sprav (press release)

- vysvetlit podstatné teoretické a metodologické zaklady informacnych a komunikaénych technologii

- vysvetlit spdsoby pouzitia vypoctovej techniky a Specializovanych softwarovych produktov v marke-
tingu a reklame

- ovladat principy technologickych postupov pri spracovani textovych, zvukovych a obrazovych vystu-
pov, vratane animacie

- ovladat tvorbu webovych stranok aich designu, produkcie a post-produkcie digitalnych fotografii
a vysvetlit spésoby ich uplatnenia v roznych grafickych a desktop publishing programoch

- aplikovat v praktickej rovine technolégie grafickej pripravy podkladov pre elektronické publikovanie
(desktop publishing)

- vysvetlit zadklady a zasady pouZitia poCitaCovej graficky pri tvorbe elektronickych médii

- popisat principy tvorby digitalneho obrazu a moZnosti editovania a Upravy statickych aj dynamickych
digitalnych vystupov

- popisat spésoby a metodiku vyhladavania, analyzy a hodnotenia informacnych zdrojov a informécii
pri informa¢nom a reSerSnom prieskume

- pouzivat zasady vyhladavania informacii v digitalnom prostredi a na internete, uviest priklady chyb
Vv praxi vyhladavania

- popisat a vysvetlit metddy sociologického vyskumu a prieskumu verejnej mienky a trhu

- vysvetlit otazky a principy informacnej spolo¢nosti

- vysvetlit tlohu reklamy a marketingu v su¢asnej spolo¢nosti

- analyzovat zakladné principy tvorby finanéného planu a rozpodtu, metodiky planovania kreativnych
postupov

- uviest zaklady prava a jeho aplikaciu v medialnom a reklamnom prostredi

- aplikovat v praxi administrativne technoldgie

- popisat podstatu medialneho podniku a medialnej agentury, zakladné Cinnosti a postavenie na trhu

- vysvetlit a popisat zakladné dokumenty legislativnej Upravy v kulture, informaénych sluzbach a pod-
nikani

- orientovat sa vo filozofickych, historickych, kultdrnych, etickych, pravnych, sociologickych a psycho-
logickych aspektoch marketingovej prace

- vediet porovnat vyvoj v jednotlivych obdobiach kultiry a umenia v kontexte s historickym vyvinom
spolo¢nosti

- pouzivat odbornu slovnu zasobu v cudzom jazyku pouzitelnu na komunikaciu v odbore
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- pouzivat odbornu terminoldgiu typicku pre oblast svojho povolania a osvojené pojmy pri rieSeni
praktickych uloh

- vysvetlit vyuzitie medzinarodnych noriem platnych pre zostavenie kvalifikacnej prace

- pouzivat zasady etiky citovania a ochrany autorskych prav

Obsahové standardy

Uvod do $tiadia medialnej a marketingovej komunikacie
Masove média — zakladneé pojmy a typolégia. Pésobenie masovych médii. Ulohy pracovnika v médiach
a pre média. Specifikd prace v médiach. Marketingova komunikécia — zédkladné pojmy a typoldgia.

Tedria reklamy
Semiotika reklamy. Estetika v reklame. Socidlny marketing. On-line marketing. Event marketing. Mobile
marketing.

Guerilla marketing. Viral marketing. Product placement. Neuromarketing. Méda a reklama.
Reklamna tvorba

Charakteristika reklamy. Zrod novych prostriedkov v 20. storogi.

Historia reklamy v SR. Su¢asné otazky reklamy a marketingovej komunikacie v SR.
Informaéna analyza

Informacné zdroje — charakteristika, typoldgia a vyuzitie. ReSerSovanie, reSersSna stratégia a analyza. Ci-
tovanie a tvorba bibliografickych odkazov.

Spracovanie informacii do odborného textu seminarnej prace. Metodika sociologického vyskumu a vy-
skumu verejnej mienky.

Pramene hospodarskych informacii

Informacny trh. Charakteristika hospodarskych informacii. Druhy hospodarskych informacii. Zdroje hos-
podarskych informacii. Sprostredkovatelia hospodarskych informacii. Automatizované bazy dat. Marke-
tingova analyza.
Public relations

Vyvoj vztahov s verejnostou a médiami. Tedria a metddy prace. Cielové skupiny vztahov s verejnostou.
Vztahy s verejnostou prostrednictvom masovokomunikaénych prostriedkov. Krizovy manazment a ko-
munikacia s médiami. SWOT analyza. Plan PR aktivit.

Typografia a polygrafia

Vznik a histéria v spojeni s tlatovymi technikami. Spracovanie textu v redakcii. Typografické pravidla.
Spracovanie obrazu. Vydavatelsko-polygrafické rozhranie. Strankova montaz. Harkova montéaz. Grafické
papiere a tlatové farby. Zakladné techniky tlace. Dokon&ovacie spracovanie tlacovin.

Pravo a etika v reklame
VSeobecné zakony SR a ich suvis s médiami. Medialne zékony.
Psycholégia marketingovej komunikacie

Psycholdgia ako veda. Osobnost. Vnimanie a predstavivost. Emdcie. Inteligencia a myslenie. Motivacia.
Psycholdgia v praxi.

PRAKTICKE VYUCOVANIE

Vykonové standardy

Absolvent vie:

- posudzovat' zdroje informacii, verifikovat ich pravdivost, zhodnotit ich efektivhost

- vyuzivat informacné zdroje vzhladom na Specifické potreby klientov a ich zadani

- kultivovane vystupovat a spravat sa tak, ako si to vyzaduje jazyk a Styl komunikacie

- kreativne formulovat myslienky, presne a spisovne sa vyjadrovat, ovladat principy verbalnej aj ne-
verbalnej komunikacie

- uplatnit svoju jazykovu vybavenost a schopnost Stylizovat odborny text v slovenskom aj v cudzom
jazyku

- vytvorit vecne, Stylisticky i gramaticky spravne pisomnosti pracovného i osobného charakteru

- vytvorit na profesionalnej Urovni textove, zvukové aj obrazové produkty pre pouZzitie v reklame a mar-
ketingu

- aplikovat najnovsie poznatky a vedomosti v oblasti reklamy, propagacie a marketingu
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- profesionalne vykonavat pracu v medialnych a marketingovych organizaciach a v suvisiacich profe-
siach

- podiefat sa na vykonavani prieskumu verejnej mienky a analyz potrieb klientov a pouzivatefov

- aplikovat su¢asné metddy a postupy marketingového prieskumu a analyzy

- uplathovat praktické zru€nosti v oblasti informacno-komunikacnych technolégii

- aplikovat ziskané teoretické poznatky v kreativhom procese

- pracovat s elektronickymi informacnymi zdrojmi a novymi typmi médii

- porozumiet cudzojazyénému odbornému textu, vyuzivat ho v praxi

- vytvarat a prezentovat reklamné a marketingové produkty

- komunikovat s pouzivatelmi a klientmi

- porozumiet prvkom riadenia a organizacie prace

- spracovat kvalifikanu pracu s vyuzitim medzinarodnych noriem

- zistit pravne normy v podnikani vo svojom odbore a porozumiet im

- zistit informacné média pri vyhlfadavani pracovnych prilezitosti

- prispdsobovat vlastné priority poziadavkam pre vykon povolania a moznostiam zvySovania kvalifika-
cie

- vytvorit a propagovat reklamné a marketingové produkty

- navrhnut a realizovat vlastné kreativne grafické vystupy

- zhodnotit odbornud a vytvarnu kvalitu textu, ilustracii a fotografii v desktop publishingu

- aplikovat prislusné elektronické média pri spracovani grafickych navrhov

- vyuzivat vypoctovu techniku a Specializované softwarové produkty pre grafiku tlacovych aj elektro-
nickych médii

- vytvarat webové stranky a elektronické prezentacie

- spracovat a vytvorit elektronicku publikaciu

- vytvarat reklamné animované produkty

- navrhovat, realizovat’ a spracovavat audiovizualny material do podoby reklamnych spotov

- prelozit odborny cudzojazy¢ny text do slovenského jazyka

- dorozumiet’ sa v cudzom jazyku vo svojej profesii

- ovladat prezentacné schopnosti pre verejné vystupenia

- vyjadrit svoj nazor a postoj k otazkam spolo¢enského a politického zivota

- zvladnut krizové situacie

Obsahové standardy

Reklamna tvorba v printovych médiach

Dejiny reklamy v printovych médiach. Vytvarné, grafické a komunikacné aspekty printovej reklamy. Za-
klady typografickych rieSeni. Vytvarné rieSenie vizualu.

Reklamna tvorba v elektronickych médiach

Dejiny elektronickej reklamy. Zanre elektronickej reklamy. Rozhlasové reklama. Televizna reklama. Elek-
tronicka reklama — rozdiely a podobnosti s inymi typmi reklamy.

Skryta reklama a product placement. Hudba, tanec a umenie v reklame. Online marketing. Druhy online
marketingu. Su€asnost’ a budicnost reklamy v elektronickych médiach.

Cvi€na reklamna agentura
Reklamna agentura — organizacna a profesna Struktura. Tvorba cviénych projektov.
Grafika a webdizajn

Pocitatova grafika. Zaklady Adobe Photoshop. Zaklady retuse, kolorovanie/farebné upravy fotografii, kon-
tent na socialne siete, praca s vrstvami, efekty, rozmery suborov. Zaklady Adobe lllustrator. Praca s lo-
gami, pismom, kreslenie s nastrojom pero, praca s vrstvami, efektami, rézne formaty suborov.

Charakteristika webstranky. Komponenty webstranky. Proces navrhu webstranky, Zakladné stavebné
bloky webstranky (header, footer, breadcrumbs), Layout webstranky a funkcie: Komerény web — lo-
kélna/globalna spolognost, E-commerce, newsportél, blok — osobny/komercny, single page, responzivne
zobrazenie (stratégie zobrazenia na réznych zariadeniach).

Vizual printovych médii

Uvod do Desk top publishing(DTP). Spracovanie textu a grafiky v zalomovacom programe Adobe InDe-
sign. Graficka uprava printovych médii (tlacovin).

Reklamna fotografia
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Uvod do fotografie. Digitalna fotografia. Proces fotografovania. Reklamna fotografia. Uprava fotografii v
zvolenom grafickom programe.

Estetika v reklame
Teoretické vychodiska estetiky. Komunikaény proces v kontexte umeleckej a komerénej komunikacie.

Stylistika

Uvod do $tylistiky. Spravodajské Zanre. Beletristické zanre. Analytické Zanre. Publicisticky Styl a jeho
zanre. Jazykové Styly a slohové postupy. Stylotvorné Cinitele. Fazy tvorenia prejavu.

Kancelarske pisanie

Pisanie podla programu ATF. Zasady pre pisanie na PC. Nacvik na strednom rade. Nacvik kombinacie
stredného radu so susednymi. Nacvik velkych pismen. Nacvik na Ciselnom rade — pismena. Nacvik zna-
mienok, znaciek a Cislic. Nacvik osobitnej Upravy. ZvySovanie rychlosti a presnosti pisania.

Business english

Svet prace. Projekty. Vofny €as. Sluzby a systémy. Zakaznici. Hostia a navstevnici. Bezpeénost na pra-
covisku. Timova praca. Logistika. Vybavenost pracoviska. Rozhodnutia. Inovacie. RiesSenie problémov.
Procesy a vystupy. Vykon. Uspech.

Aplikovana ekonomika

Teoreticka ¢ast: Uvod do aplikovanej ekonémie. Ekonémia. Systém slobodného podnikania. Dopyt. Po-
nuka. Trhova rovnovaha. Podnikanie v trhovej ekonomike. Stratégia a planovanie. Vyroba a produktivita.

Prakticka ¢ast: Podnikatel'sky plan, zalozenie, €innost’ a ukoncenie akciovej spolo¢nosti.
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